
오늘의주제 성투



화장품 산업의 이해 

 화장품 산업 소개 및 특징 

 화장품 산업 주요 외생 변수 

 화장품 산업 이슈 및 종목 분석 

자료 : 한국 화장품 협회 



화장품 산업 소개 및 특징 

 화장품의 역할 : 건강, 아름다움 

 삶의 질 향상 ⇒ 행복한 삶 

 기초화장품, 메이크업용, 두발용, 방향용,  

   세정용 등 
자료 : 한국 화장품 협회 



화장품 산업 소개 및 특징 

 수출 효자 산업 

 세계 4위 규모 화장품 수출 

 수출 실적 60배 상승 (2000년 ⇒ 2018년) 

 전체 산업 수출액 3.5배 증가 



 2018년 현재 130여 개국 수출 (62억 달러) 

 가전(72억), 휴대폰(61억), 의약품(37억) 

 관광객 주요 쇼핑 품목 1위 

 해외 소비자 국내 온라인 쇼핑몰 구매 1위 

 국가 브랜드 가치 향상 기여 

화장품 산업 소개 및 특징 



화장품 산업 소개 및 특징 

 일자리 창출 기여 

 관련 산업 업체 수 약 4만개사 

 제조/책임판매 업체 97배 증가(2000년 ⇒ 2018년) 

 직접 종사자 약 57만명 이상 

자료 : 한국 화장품 협회 



화장품 산업 소개 및 특징 

 화장품 산업 가치 사슬 구조 

 원료 업체, 부자재 업체, 화장품 제조 업체 

 책임판매 업체, 도매 업체,  

   소매 업체, 방문판매 등 

자료 : 한국 화장품 협회 



화장품 산업 소개 및 특징 

 새로운 직업군 창출 

 방문판매원 ⇒ 뷰티 아티스트  

   ⇒ K뷰티 인플루언서 

 여성의 사회 참여 기회 확대 

자료 : 한국 화장품 협회 



화장품 산업 소개 및 특징 

 미래를 선도하는 융복합 산업 

 기초과학 + 응용기술 

 산업 간의 연계를 통한 새로운 부가가치 창출 

 관광, 문화, 제약, 바이오 등 

자료 : 한국 화장품 협회 



화장품 산업 소개 및 특징 

 K-뷰티 열풍 

 혁신적인 기술 – 원료 배합기술 경쟁력 확보 

 독창적 아이디어 – 쿠션, 마스크팩, 비비크림 등 

 천연 성분 분석을 통한 호기심 자극 

자료 : 한국 화장품 협회 



화장품 산업 주요 외생변수 

 중국을 비롯한 글로벌 판매량 

 소비자 트렌드 변화 

 국내 브랜드 인지도 

 온라인 채널 유통 현황 



이슈Ⅰ. 중국 럭셔리 소비 확대 

 90허우 T몰 선호 브랜드 : SK-II, 디올, 설화수 등 

 90허우 : 중국 화장품 소비 중 50% 기여 

 2011년 프리미엄 시장 규모 25% 수준 

 2022년 프리미엄 시장 규모 50% 전망 

자료 : 서울경제TV 투자자문, 하나금융투자 



이슈Ⅰ. 중국 럭셔리 소비 확대 

 중국 소비 경기 위축 ⇒ 럭셔리 화장품 실적 호조 

 호텔신라 등 메이저 면세점 관심 必 

 LG생활건강/연우 등 럭셔리 제품 관련 주 관심 必 

자료 : 서울경제TV 투자자문, 하나금융투자 



이슈Ⅰ. 중국 럭셔리 소비 확대 

 호텔신라(동북아시아 최대 화장품 유통 업체)  

자료 : 서울경제TV 투자자문, 하나금융투자 



이슈Ⅰ. 중국 럭셔리 소비 확대 

 LG생활건강(중국 화장품 매출 90%: 럭셔리브랜드)  

자료 : 서울경제TV 투자자문, 하나금융투자 



이슈Ⅰ. 중국 럭셔리 소비 확대 

 연우(국내 최대 럭셔리 화장품 용기 공급 업체) 

자료 : 서울경제TV 투자자문, 하나금융투자 



이슈Ⅱ. 화장품 생산국 인지도  

 90허우 / 95허우 소비 비중 급성장 

 1인당 소득 증가 & 출생률 하락 ⇒ 소비욕구 大 

 브랜드 소비 결정 요소 ⇒ 가격 & 브랜드 평판 

 국내 브랜드 인지도 중요 

자료 : 서울경제TV 투자자문, 하나금융투자 



이슈Ⅱ. 화장품 생산국 인지도  

 클리오(국내 H&B 색조 화장품 점유율 1위) 

자료 : 서울경제TV 투자자문, 하나금융투자 



이슈Ⅱ. 화장품 생산국 인지도  

 애경산업(국내 파운데이션 인지도 1위) 

자료 : 서울경제TV 투자자문, 하나금융투자 



이슈Ⅲ. 온라인 채널 소비 확대 

 95허우 중 90% 이상 인터넷 구매 선호 

 2018년 중국 온라인 채널 매출 비중 : 약 65% 

 온라인 채널 확대 집중 기업 관심 必 

 오프라인 비중 높은 기업 우려감 高 

자료 : 서울경제TV 투자자문, 하나금융투자 



이슈Ⅲ. 온라인 채널 소비 확대 

 아모레퍼시픽 (중국 내 오프라인 매장 비중 高) 

자료 : 서울경제TV 투자자문, 하나금융투자 



이슈Ⅲ. 온라인 채널 소비 확대 

 애경산업(역직구 안정화 긍정적) 

 클리오(온라인 채널 전략 긍정적) 

자료 : 서울경제TV 투자자문, 하나금융투자 



THANK YOU FOR YOUR 

ATTENTION 



오늘의주제 성투


